." o Univerzitet Crne Gore
Sl B Fakultet politickih nauka

Medijska konvergencija 1 publika

Osmo 1 deveto predavanje — Mediiski pluralizam i medijsko viasnistvo

4. decembar 2023. godine



Medijski pluralizam



- Stampani mediji su oduvijek u dominantnom privatnom vlasnistvu

» Prvi model izvjeStavanja o politici u Stampanim medijima je
prikazivanje jasnog stava o politici

- U kasnom 19. vijeku, favorizuje se “neutralnije” novinarstvo, sto je
povezivano sa razvojem komercijalne Stampe, Ciji je osnovni cilj
bio zarada novca, a ne sluzenje politickim akterima

Ha | In 1 Mancini » Drzava je oduvijek bila manje zainteresovana da posjeduje
stampane medije u odnosu na elektronske. Zbog cega?

* U elektronskim medijima je koncentracija novca veca, a medijski
uticaj i domet medijskih poruka znacajno Siri nego u Stampi

* Posto drzava nije zainteresovana da posjeduje stampane medije,
kontroliSe ih na druge nacine (cenzurom i finansijskim
mehanizmima poput drzavne pomoci)




- Centralni koncept o kojem govore Halin i Mancini je politicki
paralelizam

- Politicki paralelizam je nivo do kojeg medijski sistem odrazava
karakteristike partijskog sistema

Halin i Mancini

» Ako u politiciimamo jasnu razdvojenost vlasti i opozicije, onda se
mediji dijele na provladine i proopozicione. U tom slucaju
govorimo o politickom paralelizmu




Komponente

politickog
paralelizma

Medijski pluralizam (eksterni i interni)
Organizaciona povezanost izmedu medija i politike

Politicki aktivizam zaposlenih u medijima (Cesto se novinari/lke
zaposljavaju u medijima koji odrazavaju njihovu politicku afilijaciju)

Medijska publika

U sistemima sa visokim politickim paralelizmom, novinari/ke nisu
neutralni, Sto je slucaj u sistemima sa niskim paralelizmom



- Medijski pluralizam moze biti eksterni i interni

» Eksterni pluralizam podrazumijeva postojanje brojnih, raznolikih i
nezavisnih medija na jednom medijskom trzistu, odnosno
pluralizam vlasnistva i trzisnu kompetitivnost (Klimkiewicz, 2010:

906).

Med |J5k| * Interni pluralizam podrazumijeva skup razlicitih ,,drustvenih,
politickih i kulturoloskih vrijednosti, misljenja, informacija i

pl ura | iza m interesa" unutar medija (Vijece Europe, 1994 prema Klimkiewicz,
2010: 906).

- U drustvima sa visokim politickim paralelizmom, koji pluralizam
dominira?

« Eksterni.




Organizaciona
povezanost

izmedu medija
i politike

- U sistemima visokog politickog paralelizma organizaciona

povezanost izmedu medija i partija je jaka

» Mediji mogu biti u kontaktu i sa drugim organizacijama (crkve,

sindikat, nevladine organizacije), koje takode mogu biti povezane
sa politickim partijama

* Tokom najveceg dijela 20. vijeka mnogi mediji bili su povezani sa

takvim organizacijama koje su ih finansirale i Ciji su ciljevi bili da im
mediji sluze na razlicite nacine.



Politicki
d kt|V|Za m - Rijetko koji novinar/ka je otvoreno clan/ica politicke partije, ali
preferira da radi u medijima koji odrazavaju njegov politicki stav

zaposlenih u
medijima




Medijska
publikai

“neutralnost”
novinara/ki

- U sistemima visokog politickog paralelizma, medijska publika je

pristrasna i bira samo one medije koji odrzavaju njihova uvjerenja
(tzv. konfirmacijska pristrasnost — confirmation bias)

- U sistemima gdje je politicki paralelizam jak, kultura i diskurzivni

elementi novinarstva su usko povezani sa politikom.

- To dovodi do pojave tzv. zagovarackog novinarstva



Modeli javnih

servisa

- Halin i Mancini su definisali Cetiri modela javnih servisa:

1. Vladin—javni servis u potpunosti kontrolisSe drzava ili politicka vecina —
politika iznad javnog servisa

2. Profesionalni (bez drzavne kontrole) — BBC — formalno autonomni sistem

3. Parlamentarni — parlament kontrolise i postavlja ljude u javnom servisu —
(RAI) — politika unutar javnog servisa

4. Gradanski model — nevladine organizacije kreiraju javni servis — ovaj
model moze da prede u parlamentarni, ako nevladine organizacije imaju
jake veze sa politickim partijama (Njemacka) — politika unutar javnog
servisa

Nikada ovi modeli nijesu jasno razdvojeni niti se medusobno iskljucuju,
najcesce je u pitanju kombinacija.

10



Modeli

medijskih
sistema

- Halin i Mancini koriste Cetiri kriterijuma da klasifikuju svjetske
medijske sisteme:

1. Cirkulacija Stampanih medija
2. Politicki paralelizam
3. Profesionalizacija medija

4. Intervencija drzave — mehanizam regulacije

11



Prvi kriterijum

» Jedna od glavnih razlika medu medijskim sistemima odnosi se na
cirkulaciju stampanih medija, odnosno na tiraz stampe

» U sistemima sa visokom cirkulacijom, Stampa je samoodrziva jer
se dobro prodaje i dopire do svih stanovnika

» U sistemima sa niskom cirkulacijom, nema tolikog interesovanja
za stampu, stampani mediji postaju neodrzivi, zbog Cega su
podlozniji finansijskom uticaju drzave

12



- Dimenzije profesionalizacije medija:

1. Autonomija

2. Profesionalne norme
- . - . . Orijentacija ka javhom servisu
Treci kriterijum I e
4. Instrumentalizacija
5. Edukacija

- U sistemima visokog politickog paralelizma, profesionalizacija
medija je niska




Cetvrti

kriterijum

U po{gdinim medijskim sistemima, drzava u potpunosti kontrolise i
regulise medije (autoritarna i komunisticka teorija Stampe)

U drugim, uloga drzave je svedena na minimum (libertarijanska teorija
stampe, medijsko trziste se samoregulise)

Sredina izmedu ova dva ekstrema je tzv. teorija drustvene
odgovornosti medija

Teorija drustvene odgovornosti, polazi od liberalnih vrijednosti,
ali narocito istice koncept odgovornosti

Prema ovoj teoriji, mediji moraju sluziti javnosti i javnom
interesu, u suprotnom drzava ima pravo da intervenise

Drzava nije iskljucena, ali je njen uticaj kontrolisan

Teorija drustvene odgovornosti se razvija nakon tzv. Hacinsove
komsije o slobodi stampe 1947. godine u SAD-u

Komsiju je osnovala grupa cikaskih intelektualaca koji su istrazivali
najpovoljni model odnosa izmedu medija i drzave

Preovladalo je misljenje da drzava treba da ima minimalan uticaj, a
da je potrebno da se mediji samoregulisu

14



Cetvrti

kriterijum

- Slabija uloga drzave moze da dovede do “politike koja favorizuje

trzisne snage ili do neuspjeha politickog sistema da uspostavi i
sprovodi medijsku politiku, ovaj fenomen je Cesta pojava u
radiodifuziji Juzne Evrope i tretira se kao divljacka deregulacija”
(Malesevic 2019, 20).

15



Modeli

medijskih
sistema

Mediteranski — polarizovano-pluralisticki

Sjeverno-evropski — demokratsko-korporativisticki

m  Sjevernoatlanstki - liberalni

16



Mediteranski -
polarizovano pluralisticki
model

Sjeverno-evropski -
demokratsko
korporativisticki model

Sjevernoatlantski ili
Liberalni

Eksterni pluralizam

Visok politicki paralelizam

Nizak profesionalizam,
drzavna (samo)regulacija

Vladin model javnih servisa
ili parlamentarni model

Politika iznad javnog servisa
kao pristup

Divlja deregulacija, jaka
kontrola drzave, mala
cirkulacija stampanih
medija

Eksterni pluralizam

Srednji politicki paralelizam
Visok profesionalizam i
samoregulacija

Parlamentarni model

Politika unutar javnog
servisa

Limitirana uloga drzave,
velika cirkulacija Stampanih
medija

Interni pluralizam (sa
izuzetkom Velike Britanije)

Nizak politicki paralelizam

Jak profesionalizam,
samoregulacija

Profesionalni model
Autonoman sistem

Srednija cirkulacija
stampanih medija




Medijsko vlasnistvo



Medijska

koncentracija

* Medijska koncentracija predstavlja “nadzor nad proizvodnjom,

zaposljavanjem, distribucijom i publikom u medijima” (McQuail,
1994, nav prema: Perusko 2003).

- Koncentracija oznacava trend “smanjenja raznolikosti na

medijskom trzistu i razvoj medijskog trzista u kojem ne postoji
dovoljna konkurencija” (Malini¢ 2019, 9).

» Koncentracija podrazumijeva mali broj medijskih kompanija ili

medija na nekom medijskom trzistu koji kontrolisu veliki dio
publike ili trzista.

19



Vrste medijske

koncentracije

Horizontalna koncentracija

Vertikalna koncentracija

Dijagonalna koncentracija

Monopoli

20



Horizontalna

koncentracija

* Horizontalna se koncentracija odnosi na kontrolu, odnosno na
vlasnistvo nad medijima iste vrste.

* Recimo, ista kompanija posjeduje dva portala

21



Vertikalna

koncentracija

» Vertikalna koncentracija oznacava koncentraciju vlasnistva nad

“cijelim procesom proizvodnje i distribucije medija te na
posjedovanije iste vrste medija na razliCitim prostornim nivoima
(od lokalnih do nacionalnih ili medunarodnih)” (Malini¢ 2019, 11).

* Recimo, neko posjeduje televiziju u Crnoj Gori, Hrvatskoj i Sloveniji

22



Dijagonalna

koncentracija

- Dijagonalna koncentracija podrazumijeva “udruzivanje medijskih
korporacija sa korporacijama iz nemedijskih sektora (turizam,
svijet zabave)” (Kurti¢ 2014, 305).
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- Monopol predstavlja "nemogucnost konkurencije na medijskim
trzistima tih dobara i usluga te trajno formiranje monopolskih
cijena” (Malinic 2019, 10-12).

- Monopol podrazumijeva “iskljucivo pravo, potpuno prisvajanje,
odnosno situaciju gdje jedno preduzece ili grupa njih ima moc nad
trzistem” (Malinic¢ 2019, 10-12).

Monopol

* Monopol onemogucava slobodu, inovacije, napredak i dovodi do
rasta cijena i pada kvaliteta medijskog sadrzaja

25
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https://www.forbes.com/companies/news-corp/?sh=5b12cb5110de

Nedozvoljena medijska koncentracija
Clan 132
Nedozvoljena medijska koncentracija postoji kada emiter:
1) koji ima odobrenje za emitovanje sa nacionalnom pokrivenoSéu:

- uCestvuje u osnovnom kapitalu drugog emitera kome je izdato takvo odobrenje sa viSe od 25% kapitala ili
glasackih prava,

https://www.paragraf.me/propisi-crnegore/zakon-o-medijima.html

3/19/2020 Zakon o elektronskim medijima | Crne Gore | Paragraf

- u€estvuje u osnovnom kapitalu pravnog lica koje izdaje dnevne Stampane medije koje se Stampaju u tirazu
veéem od 3.000 primjeraka, sa vise od 10% i obrnuto,

- u€estvuje u osnovnom kapitalu pravnog lica koje obavlja djelatnost informativne agencije sa viSe od 10% i
obrnuto,

- istovremeno izdaje dnevne Stampane medije koje se Stampaju u tirazu ve¢em od 3.000 primjeraka;

2) osim nacionalnog javnog emitera, na istom podrucju emituje viSe od jednog televizijskog i jednog radijskog
programa sa istom ili sli€éhom programskom osnovom;

3) radijskog ili televizijskog programa koji ima odobrenje za emitovanje sa lokalnom ili regionalnom pokrivenos¢u:

- u€estvuje u osnovnom kapitalu drugog emitera sa regionalnom ili lokalnom pokriveno$éu na istom podrucju sa
viSe od 30%,

- istovremeno, u istoj ili u susjednim oblastima, izdaje dnevni Stampani medij lokalnog karaktera.




- Clan 133. istog Zakona opisuje ,nedozovoljenu medijsku
koncentraciju®™ kada “v osnovnom kapitalu drugog emitera,
osnivaca dnevnog stampanog medija ili novinske agencije, preko
utvrdene visine osnovnog kapitala, ucestvuje fizicko lice koje je
osnivac emitera ili lica koja su njegovi srodnici u pravoj liniji do
drugog stepena srodstva ili lice koje je njegov bracni drug”.

28



Strano vlasnistvo




* U Crnoj Gori ne postoje zakoni koji se odnose na pitanje stranog
vlasnistva nad medijima, odnosno ne postoji zakon koji ogranicava
prekomjernu koncentraciju stranog vlasnistva nad medijima.

- Crna Gora ima pet televizija sa nacionalnom frekvencijom. Od tih
pet jedna je javni servis RTCG, a preostale Cetiri su komercijalne
televizije u vecinskom ili punom stranom vlasnistvu.

- U Crnoj Gori su djelovala dva najznacajnija ruska medija koja se
emituju van Crne Gore — Russia Today i Sputnik. Odlukom Savjeta
Agencije za elektronske medije, u Crnoj Gori je zabranjeno
emitovanje ova dva medija od aprila 2022. godine (Gili¢, Zivkovic¢ i
Vujovic 2023, 17).
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Strani uticaj na medije
u Crnoj Gorl




Kanali kineskog uticaja na medije u Crnoj
Gori

Infliltriranje u medijske strukture Medijski sadrzaj

Frejming (siva Prikriveno

propaganda) oglaavanje Pseudo-dogadaj

Adzenda seting




INFILTRIRANJE U MEDIJSKE STRUKTURE



RTCG ima znacajnu ulogu u jacanju
saradnje

Radio-televizija Crne Gore kao nacionalni javni servis ima znacajnu ulogu u
promociji odnosa, ali i saradnji Kine i Crne Gore. To je saopstio kineski
ambasador Liu Jin, nakon razgovora sa menadZmentom RTCG-a.

-

- Kina i kineske kompanije jos uvijek
nemaju zvani¢no vlasnistvo nad
medijima u Crnoj Gori, ali na indirektne
nacine ostvaruju kontakt sa
upravljackim strukturama medija.

- Kineski javni emiteri su 2008. godine
potpisali memorandume o saradnji sa
crnogorskim javnim servisom, Radio-
televizijom Crne Gore

‘Ambasador Kine Jin porucuje da ce tokom mandata raditi na jacanju saradnje nase
dvije drzave i u oblasti medija, kroz organizovanje posjeta novinara i razmjenu
medijskih sadrzaja RTCG-a i kineske drzavne televizije’”



Montenegrin president:
China is playing a more
important role on the
international stage

e @O O O @

Montenegrin President Jakov Milatovic, in an
interview with China Media Group, said that

https://news.cgtn.com/news/2023-05-23/Milatovic-China-
plays-a-more-important-role-on-international-stage-
1k2dxTWxjC8/index.html

Kineska medijska grupa (China Media Group) je
osnivac Kineskog nacionalnog i medunarodnog
radija, kao i Kineske centralne televizije.

Kineska medijska grupa angazuje novinare i
novinarke iz Crne Gore, kako bi izvjestavali o
temama koje su od strateskog znacaja za Kinu.



Kineska novinska
agencija Xinhuaii
Novinska agencija
Patria ozvanicile
saradnju

https://nap.ba/gpost/245737

Strani mediji o novoj crnogorskoj
Viadi

Kineska drzavna novinska agencija Ksinhua /Xinhua/ prenosi sastav 41. Vlade Crne Gore. i
istice da su u njoj samo tri ¢lana prethodne Vlade.

https://[www.antenam.net/politika/18860-strani-mediji-o-novoj-crnogorskoj-vladi



ADZENDA SETING




Izvor: Media Biro: https://www.youtube.com/watch?v=4nV759ScgvQ



Mediji i propaganda

* "Propaganda je
smisljeno, sistematsko i kontrolisano Sirenje simbola

od neke politicke grupe,

koja tim simbolima prikriva svoj politicki interes,
prikazujuci ga kao interes svih clanova drustva,
kako bi ih, bez upotrebe fizicke prinude,

navela da osjecaju, misle i cine ono sto odgovara politickim ciljevima te
grupe,

a da pri tome vjeruju da slobodno donose odluke” (Susnji¢ 2001, 58).



Mediji i propaganda

= Siva propaganda odgovara savremenoj propagandnoj praksi. Moze se
odrediti kao prilagodena istina. Ona se zasniva na istinitim
informacijama, ali je prezentovana i usmjerena prema odredenoj grupi,
u zeljenom smjeru. Najcesce se ne daju sve Cinjenice, tj. biraju se, ali
one koje se daju su istinite.

(Vujovic 2021)



FREJMING (SIVA PROPAGANDA)




ITOBJEQA

Pet godina Konfucije
Instituta u Crnoj Gori: Ucenje
kineskog jezika kao put do
sigurne buduénosti

@ Bk
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PRATITE NAS
| NA TELEGRAM KANALU

Hadzic: Kina je prva velika sila koja je priznala suverenitet
Crne Gore, ne vidim duZnicko ropstvo kod Exim banke

U jeku mnogobrojnih investicija koje Kina realizuje u nasoj zemlji, posebno se istice auto-put Bar-Boljare,
koji prema njegovim rijecima ni u jednoj osnovi nema mana, jer je graden po svim pravilima i standardima
Evropske unije

Portal Analitika / Abiznis / Evropska unija i Kina: Dva velika resursa i dva velika trzista

Autorski tekst ambasadora NR Kine u Crnoj Gori

Evropska unija i Kina: Dva velika
resursa i dva velika trzista

Za Crnu Goru ¢e razvoj bilateralnih odnosa sa Kinom biti od
pomoci da ubrza dinamiku pristupanja EU.



Radio i Televizija Crne Gore

05.09.2023. | 18:31 >> 18:32 | [

VRUEDNE NAGRADE

Nagradni konkurs za video o Kini i
Crnoj Gori

U otima mnogih Kineza, Crna Gora je poput bisera ugraviranog u safirno plavu
obalu na Balkanskom poluostrvu. Nekadasnji kultni jugoslovenski film "Most’,
koji je sniman upravo u Crnoj Gori, veoma je poznat Sirom Kine, a most na
Durdevica Tari iz pomenutog filma i dalje privlaci ogroman broj kineskih turista.

()

A 3ta je za vas u Crnoj Gori prva pomisao i asocijacija kada je rije€ o Kini? Da li su to crveni
zidovi Zabranjenog grada, ili veoma razvijena brza pruga, ili mozda drevna i misteriozna
umjetnost Pekinske opere, ili bi to bili prostrani autoputevi, ili pak brojni specijaliteti kineske
kuhinje?



Kreiraj originalni video do 5 minuta koji
zadovoljava visok kualitet zuvuka i slike.
Mozes Roristiti naraciju na engleskom,

02 Uz video, napisi prateci opis na engleskom jeziku
crnogorskom ili Rineskom jeziku. 2

kRoji ne prelazi 100 karaktera.

Tema videa je tuoja licna pric¢a o Kini i
tvoje razumijevanje njene ljepote i sSarma.
Pokusaqj da Rroz suoj objektiv prikazes
kRineskom narodu ¢ari Crne Gore.

Nagradujemo 10 najboljih radova Xiaomi tablet
0O4. | raéunarom.Pobjedniéki radovi ée biti prikazani
na Rineskoj online platformi The Paper.

Svi ucesnici ce dobiti elektronski sertifikat.
Posalji suoj video sa pratecim opisom
na adresu: paike@thepaper.cn
a kopiju (cc) takode posaljina
chinaemb_me@hotmail.com
U mejlu obavezno navedi svoje ime,
prezime i kontakt informacije.

Konkurs traje do 13. septembra 2023. godine.

I
Organizator: Grupa "The Paper" :
Podrska: Ambasada Narodne Republike Kine u Crnoj Gori |
I
|
I

Suorganizatori: Institut Konfucije UCG i

Kineske studije i Turizam Konfucijeva ucionica UDG SKENIRAJ ZA VISE INFORMACLA



PRIKRIVENO OGLASAVANJE




Naslovna - Vijesti

Samsung, LG, Huawei, Nokia predstavili nove uredaje

Mobile World Congress na kojemu organizatori ove godine ocekuju vise od 100.000 ljudi, zavrSava se u
Cetvrtak u katalonskoj prijestonici

© 137 pregleda (3 0 komentar(a) ° 0 @ e

0 Vijesti online

AZurirano: 26.02.2018. 07:54h EPIXWRINERATY

| kineski tehnoloski div Huawei predstavio je najnovije modele prenosnog racunara - Matebook X Pro i novi tablet
MediaPad M5.



Naslovna e Vijesti

Huawei prestigao Apple u prodaji telefona

Postignuti rezultati kompanije Huawei se posebno pripisuju konstantnim investicijama u istrazivanje i
razvoj, zajedno sa agresivnim marketingom i proSirenjem kanala prodaje

©80 pregleda (3 1 komentar(a) 0 0 @ e

P R L

@ Mina Business

VAT RO E R NV LRI  09.09.2017. 15:31h

Huawei sada, sedam godina nakon Sto je usao u trziSnu trku na polju smartfona, prodaje vise telefona Sirom
svijeta nego Apple, pokazalo je najnovije istrazivanje Counterpoint Researcha.



Naslovna » Drustvo » Ambasada Kine: Mi store i kineski proizvodi u Podgorici

& o

Ambasada Kine: Mi store i kineski
proizvodi u Podgorici

Autor: Antena M

04.08.2021. 14:46 - 14:52 “ n

Kina je vodeéa zemlja u svijetu u istrazivanju, razvoju i proizvodnji visokotehnoloskih
proizvoda, a u Podgorici, nedavno je otvorena "Mi Store", prodavnica kineskih uredaja brenda
"Xiaomi", saopsteno je iz kineske ambasade u Crnoj Gori.



PSEUDO-DOGADAIJ




VIJESTI  SVIJET SPORT ZABAVA  LIFESTYLE TVVIJESTI KOLUMNE KULTURA

Naslovna - Vijesti « Politika

Il
O

Program 16+1 otvara nove mogucnosti za saradnju MOBJEAA

Sagovornici su posebno apostrofirali mogucnosti za saradnju u oblasti Zeljeznicke infrastrukture,
Sumarstva, proizvodnje hrane, turizma, energetike, novih tehnologija i zastite Zivotne sredine

Sastanak ministra zdravlja i ambasadora Kine
tspregd @otamerara 0000 .. ’ . .
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Zbog Cega je ovo vazno?

* Prema istrazivanju javnog mnjenja koje je sproveo Centar za medunarodno privatno
preduzetnistvo (CIPE) u junu 2020. godine, Evropska unija uziva najvecu naklonost
crnogorskih gradana, Kina je drugorangirana, ali je i dalje ispred drugih zapadnih zemalja
(CIPE, nav. prema: Centar za demokratsku tranziciju).




/bog Cega je ovo vazno?

* 43% gradana/ki Crne Gore posmatra Kinu u pozitivhom svjetlu, a svega 8% njih vidi Kinu kao
prijetnju svojoj drzavi (Nacionalni demokratski institut 2021 i IRl 2022).




/bog Cega je ovo vazno?

* Analize medijskog sadrzaja pokazuju da je slika Kine u medijima u Crnoj Gori "njegovana - radi se
o skromnoj, korisnoj i dobrocudnoj globalnoj sili koja djeluje suptilno iz kulturnih razloga, a ne iz
loSe namjere” (Ramusovic 2021).




TON IZVJESTAVANJA TEME
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POZITIVNO NEGATIVNO KORONA EKONOMIJA SPORT

NEUTRALNO GEOPOLITIKA AUTO-PUT

Izvor: Jovanovic 2022, 34.



/bog Cega je ovo vazno?

* Maediji o Kini izvjestavaju bez kritickog tona, a sa izrazenim pozitivnim frejmom, pomjerajuci
fokus sa stvarnih politickih motiva koje Kina zeli da ostvari na Balkanu.




